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Forma zaliczenia: Zaliczenie z ogema podstawie prezentacji projektu indywidualnego i
grupowego.

Celem ¢wiczen jest nabycie umiefnosci tworzenia dobrych tekstow reklamowych.
Tresci merytoryczne przedmiotu

Istoy konwersatorium jest umigpos¢ nieemocjonalnej i krytycznej interpretacji tekstow
reklamowych. Studenci agjaja odpowiedni poziom refleksji i metarefleksji lingstycznej
gtéwnie dzgki formie pracy warsztatowej. Gtéwny nacisk padoy jest na uwolnienie
oryginalnej kreatywngci studenta.

Problematyka zaj ¢¢

Slogan reklamowy.

Podstawy warsztatu copywritera.

Teksty poboczne, wspomageg.

Gramatyczne, ortograficzne i leksykalne wyznacztekstow reklamowych.
Szablony i schematy tekstowe.

Innowacje ¢zykowe w tekstach reklamowych na tle tendencji rpwych
wspotczesnej polszczyzny.
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Spis zalecanych lektur podstawowych

> J. Bralczyk Jezyk na sprzeda Gdaisk 2004.

W. Budzyski, Reklama — techniki skutecznej perswazfarszawa 1999.

J. CaplesSkuteczna reklam#rakéw 2001.

M. Sluzynski, Marketing w praktyce. Budowanie marki, tworzeniekstéw
reklamowychGliwice 2004.

J. Kall,Reklamawyd. 1l zmienione, Warszawa 2002.

E. Szczsna,Poetyka reklamyWarszawa 2001.

D. Dolinski, Psychologiczne mechanizmy rekla@gaisk 2005.

A.M. ZawadzkaDlaczego przywizujemy si do markj Gdask 2006.
Murdoch,Kreatywnd¢ w reklamie Warszawa 2004.
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